SPIS TRESCI

Wstep 9

Crese 1
Public relations i marketing

Rozdzial 1

PORTAL SPOLECZNOSCIOWY WWW.FACEBOOK.COM JAKO
PLATFORMA KOMUNIKACJI MIEDZY KLUBEM SPORTOWYM

A FANAMI

Wojciech Grabowski 13

ial
ROLA PUBLIC RELATIONS I DZIALAN MARKETINGOWYCH W
PREZNIE ROZWIJAJACEJ SIE AGENCJI MODELEK I MODELI TM
MODEL AGENCY

Krystian Milewski 3

Rozdzial 3
STRATEGIE MARKETINGOWE W BIURACH PODRO;
Karolina Kata 3

Rozdzial 4

MARKETING PRODUKTOW SPOZYWCZYCH A PREFERENCJE
KONSUMENTOW

Monika Greszta 45

Rozdzial 5
INNOWACYJINE ROZWIAZANIA NA WSPOLCZESNYM RYNKU USLUG
HOTELARSKICH

Anna Wacowska, Monika Margol, Patrycja Smul .55
Rozdzial 6

SEGMENTACJA RYNKU JAKO ELEMENT MARKETINGU
STRATEGICZNEGO

Marta Hamala, Kornel Ry$ 67

Rozdzial 7

WYKORZYSTANIE MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

W DZIALALNOSCI ORGANIZACJI STUDENCKICH

Daniel Dereniowski 77




Caesé 11

Corporate Social Responsibilty w przedsigbiorstwie
Rozdzial 1 .

ZROWNOWAZONY ROZWOJ A GLOBALIZACJA

Joanna Juszczuk 91

ozdzial 2
WPLYW CSR NA WIZI
Monika Miynek 105

Rozdzial 3

PROMOCJA KOL NAUKOWYCH WYZSZEJ SZKOLY BIZNESU

W DABROWIE GORNICZEJ

Paulina Malesa 115

Rozdzial 4

SELECTED DETERMINANTS OF CORPORATE ENIVIRONMENTAL
ESPONSIBILITY

Oksana Seroka-Stolka, Julita Czyzowska .

Cagsé 111
Zarzadzanie wiedza w organizacji
Rozdzial |

WYBRANE ASPEKTY STUDIOWANIA NA DWOCH KIERUNKACH
Jozefina Krol 139

Rozdzial 2 .
PRAWNE ASPEKTY OCHRONY ZABYTKOW DREWNIANYCH
Katarzyna Bekarciak 149

Rozdzial 3

KREOWANIE POSTAW | ZACHOWAN LUDZKICH PRZEZ MASS MEDIA
ZA POMOCA METOD I TECHNIK MANIPULACJI

Piotr Ozimek 159

Rozdzial 4
STRATEGIE PERSONALNE STOSOWANE W PRZEDSIEBIORSTWACH
Kornel Rys, Marta Hamala 173




Rozdzial 5 i - )
PERCEPCJA KOLOROW PRZEZ KONSUMENTOW ZYWNOSCI

Marzena Starczyk

Rozdzial 6

ROLA KOL NAUKOWYCH W KSZTALTOWANIU KREATYWNYCH
POSTAW ABSOLWE\ITOW POLSKICH UCZELNI WYZSZYCH
Wojciech

Czgs¢ IV
Ekonomia

Rozdzial 1 )

WYBOR OPTYMALNEJ FORMY OPODATKOWANIA DZIALALNOSCI

GOSPODARCZEJ

Enmilia Biclenia

Rozdzial 2 i
AUDYT IT NARZEDZIEM REDUKCJI KOSZTOW ORGANIZACJI
Pawel Szyman, Michal Ponczek

Rozdzial 3 )
ROLA BANKOW SPOLDZIELCZYCH W ZARZADZANIU FINANSAMI
/CH I SREDENICH PRZEDSIEBIORSTW

Radoslaw Wolny, Marta Hamala

Rozdzial 4
KULTUROWE UWARUNKOWANIA TWORZENIA KREATYWNEJ
GOSPODARKI

Katarzyna Kaczmarczyk, Lukasz Mas

Rozdzial 5 )
ROZWOJ MALYCH I SREDNICH PRZEDSIEBIORSTW JAKO
NIEROZERWALNA CECHA GOSPODARKI RYNKOWEJ

Marta Hamala, Radostaw Wolny

Rozdzial 6
WSPARCIE PRZEDSIEBIORCZOSCI PRZEZ NARZEDZIA UNIT
EUROPEJSKIEJ

Filip Mossoczy

183

191

203

237

249

259



Cgse V
Innowacyjnosé przedsighiorstw
Rozdzial 1 L o
DZIALALNOSC INNOWACYJINA JAKO ZRODLO PRZEWAGI

KONKURENCYJNEJ PRZEDSIEBIORSTW
Marta Pomietlorz, Justyna Ozdoba

Rozdzial 2

INNOWACYJINOSC W LOGISTYCE A KONKURENCYJINOSC I ROZWOS
WSPOLCZESNYCH PRZEDSIEBIORSTW

Monika Ostrowska 279

Rozdzial 3
OCENA INNOWACYJNOSCI FIRM SEKTORA TSL W POLSCE
Katarzyna Gatuszka, Karolina Nowotarska

Rozdzial 4 X
E-LEARNING JAKO NOWOCZESNY SPOSOB KSZTALCENIA
Martyna Wiodarska 305
Crgsé VI
ie produkejy i
Rozdzial 1

MINERALY I WITAMINY W PRODUKTACH ROLNICTWA
EKOLOGI
Katarzyna Gryga, Barbara Kaldun

EG

313

Rozdzial 2

DYNAMIKA INNOWACJI GWARANTEM EGZYSTENCII 1 ROZWOJU
PRZEDSIEBIORSTW

Katarzyna Knapik 325

Rozdzial 3
WIEDZA | KOMPETENCJE EKOLOGICZNE W ODPOWIE!
BIZNESIE
Julita Czyzowska, Zaneta Klos 339

Rozdzial 4

COACHING PRACOW! CZY JAKO NARZEDZIE DOSKONALENIA

KOMPETENCJI PERSONE]
k

349




Rozdzial 5

OCENA SKUTECZNOSCI WDROZENIA ZASAD I NARZEDZI LEAN
MANUFACTURING W POLSKICH PRZEDSIEBIORSTWACH

Edyta Czamacka 359

Rozdzial 6

OCENA FUNKCJONOWANIA STANDARDOW IFS 1 BRC NA
PRZYKLADZIE WYBRANYCH PRZEDSIEBIORSTW

Milena Sikora, Natalia Skop 369

Rozdzial 7

TECHNOLOGIE INFORMACYJNE WSPIERAJACE LOGISTYKE
PRZEDSIEBIORSTW

Marta Kadtubek 381
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